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L’essentiel en cumulé
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1 407 abonnés

3 219 k couvertures

62 k couvertures organiques

3 809 réactions organiques

19 %
taux d’engagement

21 740 abonnés

4 010 k couvertures

662 réactions organiques

0,027 %
taux d’engagement moyen

43 abonnés

108 k impressions

833  réactions organiques

2,66 % 
taux d’engagement moyen



Instagram - nombre de Posts CUMULÉS
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Instagram – ÉVOLUTION DU nombre d’Abonnés

LauMa communication pour AbbVie France • Suivi #SoMe • campagne #PayeTonMaldeDos 4

32
113 130 134

188
285

422

594

831
895

1028

1182

1343 1391 1397
1407

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

S49 S50 S51 S52 S01 S02 S03 S04 S05 S06 S07 S08 S09 S10 S11 S12



Instagram – Couverture globale CUMULÉE
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Instagram – Couverture organique CUMULÉE
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Instagram – RÉACTIONS organiques Cumulées
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Instagram – Taux d’engagement*
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*Nombre moyen de likes et de commentaires organiques par jour sur les postes d'un jour par rapport au nombre d’abonnés du même jour dans la 
période sélectionnée (du 30/11/2020 à la veille du rapport)



Facebook – nombre de POSTS CUMULÉS
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Facebook – ÉVOLUTION DU NOMBRE DE FANS
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Facebook – COUVERTURE GLOBALE CUMULÉE
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Facebook – RÉACTIONS organiques CUMULÉES
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Facebook – Taux d’engagement*
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*Nombre moyen de likes et de commentaires organiques par jour sur les postes d'un jour par rapport au nombre d’abonnés du même jour dans la 
période sélectionnée (du 30/11/2020 à la veille du rapport)
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Twitter – nombre de TWEETS CUMULÉS
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Twitter – nombre d’abonnés
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Twitter – IMPRESSIONS GLOBALE CUMULÉES
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Twitter – RÉACTIONS ORGANIQUES CUMULÉES
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Twitter – TAUX D’ENGAGEMENT
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FOCUS Mise en avant APPEL CGU (du 04/03 au 11/03/2021)
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Promotion via Facebook :
• Budget engagé : 200 €
• Budget dépensé : 200 €
• 26 691 personnes touchées
• 4 211 engagements sponsorisés
• 34 commentaires :

• « Arrêtes de t’inventer des pathologies, faut juste que tu te tiennes mieux ! »
• « C’est parce que tu es trop grosse. Tes articulations te supportent plus. Vas 

faire du sport ! »
• « Vous n’avez pas mal sinon vous ne pourriez pas vous assoir comme ça ! »
• « Vos douleurs peuvent être liées à votre piercing au nombril. »
• « Vous savez… les artistes ont toujours quelque chose… »



FOCUS Mise en avant CITATION (du 18/03 au 29/03/2021)
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Promotion via Facebook :
• Budget engagé : 200 €
• Budget dépensé : 75,75 €
• 27 049 impressions
• 185 engagements sponsorisés
• 225 visites de profil
• 9 abonnements
• 309 clics vers le site neluitournezpasledos.fr


